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560, LA IMAGEN -
DEL GANADOR

OEn entrevista para EL DEBATE, experta en imagen politica
identifica los errores de los candidatos que buscan llegar
al electorado, desde los colores hasta la opulencia

#Lorena Caro

@debate com.mx

1 80 por ciento de las decisiones
del ser humano se rigen a través
de las emociones; y el 20 por
ciento restante atafie a la razén. A
partir de eso, la construccién de
una imagen 360 puede crear el perfil gana-
dor de un candidato local o nacional, sefia-
16 Edurne Ochoa, consultora en imagen y
comunicacion estratégica, en entrevista
para EL DEBATE: «Actualmente, ni candi-
datos ni candidatas hacen buen uso de sus
emblemas, de sus ilustradores, de sus con-
tacto visual; tiene muchos detonadores de
estrés, y esto hace justamente que la
audiencia no confie en ellos,
que los vean minimizados,
nerviosos, inquietos», desta-
0.
Via telefonica desde Puebla,
la especialista detall6 que la
imagen 360 de un candidato
no solo concierne a la per-
cepcion fisica que muestran
los colores, la indumentaria
y el estilismo capilar, suma
la comunicacion verbal y no
verbal, las posturas y el per-
fil digital, que abarca lo que
comunica y su entorno: «No
solamente somos nosotros,
sino con quién estamos, en
qué contexto estamos y qué
estamos a nivel no verbal
comunicando con los ges-
tos, las posturas; con las
macroexpresiones», expli-
6.
El tema —dijo— va mas alla
porque, en México, el publi-
co no consume la narrativa,
sino mas bien graficos y ele-
mentos visuales.
Para la directora de Grupo
Imanagers, que con 16 afios en el mercado
mexicano ha capacitado a equipos de cam-
pafia, gobiernos y candidatos politicos,
México vive un época de postverdad, en
donde lo que abundan son las noticias fal-
sas (fake news), y nueve de cada diez mexi-
canos no valida la informacion: «Si nueve
de cada diez mexicanos no valida la infor-
macion, digamos que los temas emociona-
les y la imagen 360 es muy importante

estratégica
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Nombre: Edurne Ochoa
Profesion: consultora en
imagen y comunicacion

Trayectoria: directora de
Grupo Imanagers, con 16
afos en el mercado mexica-
no. Ha capacitado a equipos
de campafia, gobiernos y
candidatos politicos.
Creadora del portal
www.elcuerponomiente.com

porque las decisiones que tomamos son
emocionales; el ser humano por naturale-
za se deja guiar por la parte emocional del
cerebro», abundo.

=» Colores y partidos
Con la exposicion de carteles o espectacu-
lares en los niveles locales, asi como las
imagenes digitales que buscan el voto del
electorado, los aspirantes tienen 2.5 segun-
dos para generar una percepcion, positiva
0 negativa, en el publico, comenté Edurne
Ochoa. Por eso —dijo— es muy importante
utilizar estudios cuantitativos y cualitativos
para entender qué es lo que el ciudadano
quiere, por quién esta dispuesto a votar y
cuales son los atributos negativos con los
que no ha congeniando:
«Con eso vas articulando
una imagen 360, de acuerdo
7 a la necesidad, sin que sea
una imagen falsa porque el
electorado automaticamen-
te reconoce cuando un can-
didato no se siente a gusto,
cuando un candidato no es
él en el momento en el que
esta interactuando», advir-
tio.
Dentro de la imagen falsa
entra la edicion en las foto-
grafias gracias al programa
Photoshop, que para la
experta el abuso del mismo
concierne a un tema de vani-
dad del candidato: «En la
imagen politica siempre
decimos que, entre mas
natural y mas cercano y mas
real sea, mayor confianza y
apertura vas a tener con el
ciudadano. Si un candidato
altera tanto una fotografia y
no es honesto en este tema,
imaginate todo lo demas que
pueda manipular y no ser honesto de
entrada», advirtio.
Dichas ediciones ocurren en la mujer para
el caso del maquillaje, y ocurren también
en los hombres con el paso de la edad en
su rostro, o incluso la reduccién de peso.
Al ser cuestionada sobre el color blanco
como vestimenta casi predilecta de los can-
didatos locales e incluso nacionales,
Edurne Ochoa explicé que es una estrate-
gia en proteccion ante el actual rechazo
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Candidatos municipales en Sinaloa
Con base en lo expuesto por la consultora de imagen Edurne Ochoa, los candidatos a
las alcaldias de Ahome, Culiacan, Guasave, Salvador Alvarado y Mazatlan coinciden en
el uso de la ropa blanca para la promocion de su imagen en redes sociales. Solo la
candidata por Salvador Alvarado Mdnica Sanchez (PAN, PAS, PRD y MC) utiliza blusa
azul. En el caso de los logos de sus partidos, todos se ubican en peguefia dimension,
como lo sefald la experta.
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Miguel Angel Camacho Jesiis Valdés

Candidato por Ahome
(PAN, PAS, PRD y MC)
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Candidato por Culiacan
(PRI, PVEM y Panal)
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Monica Sanchez
Candidata por Salvador Alvarado
(PAN, PAS, PRD y MC)
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Mayté Figueroa
Candidata por Salvador Alvarado
(Morena, PT y PES)

1PAL GUASAVE

2018

mﬂ”lﬂf‘ AGENDA oL nu ItércoLes | 5P ALOAS

_t/

MAS SOBRE M1 PLAN @ Rafac

8:30 am. Conferencla de Prensa
enLa Campifia, Guasave
Atompanando a Clien Sehador.
5:30 puim. Encuentrs
ciudadans en
Vitta Unlverstdad
acompaianda
Cuoen Senador

9:00am. Saludoa
e mercics an

Estaclin Bamoa
- acompaiiandoa

N
. Cuéri Senador.
o 2:06 g.m: Enicirentro
> ciltdadano en Guasav

acompafisndo 3
Cilien Senador,

4:00 pam. Vnauaummun
de Torneo Deportiva
en r:%\ Tlera y

Lapez Acosta

Diana Armenta
Candidato por Guasave
(PRI, PVEM y Panal)

hacia los partidos politicos y a los colores
que significan o que representan: «EI color
blanco significa pureza, trasparencia,
apertura, luz. Juegan con la mente del
electorado y quitan los colores con los que
se les asocia. Si te das cuenta, la mayoria
de los espectaculares a nivel nacional, las

Rafael Lopez
Candidato por Guasave
(PAN, PAS, PRD y MC)

marcas de los partidos vienen muy peque-
flas, no como antes, que habia que resaltar
el tema del partido», ejemplifico.

= Opulencia
Asimismo, la consultora en imagen y
comunicacién estratégica indicé que el



