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AMLO, QUIEN MENOS USO REDES

SOCIALES EN TORNO AL DEBATE

#Lorena Caro

@debate.com.mx

ntes, durante y después del segundo
debate presidencial organizado por
el INE en la Universidad Auténoma
de Baja California (UABC),

L DEBATE analiz6 las principales
redes sociales de los candidatos, en las cuales
se observo que Ricardo Anaya, José Antonio
Meade y Jaime Rodriguez Calder6n utilizaron
las plataformas de Facebook y Twitter para
impulsar sus propuestas y compartir reaccio-
nes minuto a minuto. En el caso de AMLO,
hasta el 21 de mayo, a las 00:08 horas, realizo
una primera y tinica publicacion con un video
de agradecimiento e igualitario para ambas
redes sociales. En Facebook dicha publicacion
le represent6 164 mil 434 interacciones, que
son la suma de reacciones, como imagenes
compartidas, comentarios y me gusta.

< Minuto a minuto

De acuerdo con las estadisticas de esta casa
editorial, durante el dia del debate, el 20 de
mayo, José Antonio Meade registr6 el mayor
ntmero de interacciones en Facebook. Sum6
al cierre 401 mil 630, con 19 publicaciones. El
candidato del PRI, PVEM y Nueva Alianza es
ademas el candidato que mantuvo el mayor
ntmero de publicaciones en Twitter, con 38
imagenes y textos, hasta las 12:00 horas. La
mas exitosa corresponde a un retuit de la
cuenta de su esposa, Juana Cuevas, que cita:
«Camino al debate! Qué emocion!! Vamos a
ganar! [sic]», que sumo 1734 retuits y 4389 me
gusta por parte de los usuarios.

Por su parte, el candidato de la coalicion Por
México al Frente, Ricardo Anaya, sumé hasta
el dia del debate 353 mil 242 interacciones en
Facebook, con quince publicaciones en total.
En su cuenta de Twitter realiz6 23 publicacio-
nes directas de su participacion en el debate.
El candidato aclar6 de manera textual que
seria su equipo de camparfia quien manejaria
las redes al tiempo real mientras este debatia.
En un contexto familiar, su imagen mas exito-
sa en Facebook logré mas de 29 mil reaccio-
nes, en donde aparece junto a su esposa,
Carolina Martinez.

Por su parte, Jaime Rodriguez Calder6n se
ubico en la tercera posicion dentro de este
analisis, al registrar 163 mil 572 interacciones.
Realiz6 23 publicaciones, entre frases y trans-
misiones en vivo. Esta tltima le representé el
mayor nimero de reacciones, con 145 mil 269
vistas hasta el 20 de mayo. En Twitter realizo

©José Antonio Meade seria el candidato
que registrd mayor interaccion en sus

paginas de Facebook y Twitter, de acuerdo

con un analisis de esta casa editorial

LAS ENTRADAS MAS POPULARES
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Ricardo Anaya

Su fotografia mas popu-
lar en Facebook regis-
trd 29 796 reacciones
en total. Ahf aparece ; f;_
acompanado de su : .
esposa, Carolina
Martinez, llegando al
ejercicio democratico.

José Antonio Meade

Al inicio del debate, el

candidato compartio

una transmision en vivo

del mismo. Con 20 mil

/ 1 reacciones, fue su publi-
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El candidato indepen-
diente logré 145 mil vis-
tas al cierre de este ana-
lisis con la publicacion
del debate en vivo
desde la ciudad de
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OHasta las 00:08 horas del 21 de mayo,
el candidato de Morena, Andrés Manuel
Lopez Obrador, emitié una misma
reaccion en sus cuentas oficiales

LAS ENTRADAS MAS POPULARES
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El farsente &5 Ldpez Choador estd
acostumbraco a que noole respondan, porgae

Ricardo Anaya
Durante el debate surgio

una frase gue le repre- a5 autoritario. Las cifras que & muestra
sentd su publicacion incluyert la venta de Banamax y Bancomer
; Ahora resulta que estéd muy orgulloso-de
2277 rEtUI,tS Y 4386 me kaberle vandida la bang EUA Y Eparta.
QUSta' Ahi habld de su #EebatelnE ]_ #esicancedlFrente
contrincante Andres ’
Manuel Lopez Obrador. e A § DDOROT SR
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José Antonio Meade

Con un retuit de su
esposa, Juana Cuevas,
Meade registro su publi-
cacion mas popular.
Alcanzo¢ al cierre de este
analisis 1734 retuits y
4389 me gusta.

Jaime Rodriguez
Calderodn

En respuesta a AMLO,
que destaco las cifras de
las encuestas a su favor,
el Bronco respondio con
Su tuit mas popular en
dicha red.
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Las sneestas mog son suficented. Hoy Santod
le gand al Toluce y todos decian queiba.a
ganar.el Toluca, #ProhibideRendire
wlabateiME I #MéxicoBroncs
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Andrés Manuel Lépez Obrador

A las 00:08 horas del 21 de mayo, el candi-
dato de Morena, PT y PES publico el
mismo video en sus cuentas de Facebook
y Twitter, bajo el titulo: «iGracias, gracias,
gracias! De todo corazony, en el que hizo

4.01 MILLONES
DE SEGUIDORES

65 165 ME GusTA

23 publicaciones, y su texto mas exitoso regis-
tr6 227 retuits y 706 me gusta, con la frase: - A peerei, i
«Las encuestas nos son suficientes. Hoy Santos il e s e el

le gan6 al Toluca y todos decian que iba a
ganar el Toluca. #ProhibidoRendirse. » GLOSARIO

Los candidatos que utilizaron sus plataformas Interaccioén: la suma de reacciones, compartidas y comentarios en
digitales antes y durante el debate publicaron [ F2H0 T B0 el Y

informacién bajo la misma linea de disefio e Usuario active en 1a red social
imagenes tanto en Facebook como en Twitter. Seguidores: usuarios que acceden a las publicaciones de la pagina.

hincapié en su participacion en el segundo
debate del INE. En ambas redes alcanzo
mas de 20 mil me gusta.

Tuit: texto de 280 caracteres compartido en la red social de Twitter,
que puede incluir fotografia o video.
Retuit: cuando un usuario de Twitter comparte el texto de otro usuario.




